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Porady prawne Legalnej Kultury

Skad Sw. Mikolaj zna nasze adresy? Skad wie, kto byl grzeczny? Czy pakowanie prezentow i
wysylanie zyczen podlega ochronie? Czy wizerunek Mikolaja jest dobrem publicznym? -
czyli prawo autorskie w przedswiatecznej goraczce

6 grudnia, to moim zdaniem data, od ktérej mozna bez wstydu méwic o okresie Swigtecznym i na ten
temat pisa¢. Pochtonieci prezentowa i kulinarng goraczka czesto zapominamy, ze w grudniu
obowiazuje nas takie samo prawo, jak w innych miesigcach roku. Prezenty, kartki swiateczne, czy w
koncu same opakowania podarkéw, podlegaja ochronie na takich samych zasadach, jak wszystkie
inne produkty, a ich symboliczne konotacje nie usprawiedliwiaja naruszen prawa.

Zgodnie z tym, co na wczesnym etapie naszego zycia opowiadaja nam rodzice oraz rézne kreskowki,
prezenty, ktére Sw. Mikolaj przynosi dzieciom, produkowane sa w specjalnej fabryce obstugiwane;j
przez blizej nieokreslone humanoidalne elfy czy skrzaty.

Problem w tym, ze te produkty tudzaco przypominaja te, ktére mozna kupi¢ w normalnych, ludzkich
sklepach. Jakby tego bylo malo, pomocnicy Swietego umieszczaja logotypy znanych marek na
wyprodukowanych przez siebie klockach czy konsolach video. Z punktu widzenia prawa, produkt
podrobiony to towar, na ktérym widnieje oznaczenie, np. logo czy napis, taki sam, jak zarejestrowany
znak towarowy lub ktorego istotne cechy sa identyczne, pod warunkiem, iz sq to produkty z tej same;j
kategorii.

Oczywiscie, zeby mozna moéwié o podrobce, umieszczenie oznaczenia musi nastapi¢ bez
wymaganego zezwolenia, np. w postaci licencji. Zakladajac, ze Mikotaj wraz ze zgraja elfow nie
respektuja prawa wtasnosci intelektualnej, nalezy z cata stanowczoscia stwierdzi¢, ze dochodzi tu
powaznych naruszen - mowi o tym np. art. 305 ustawy prawo wlasnosci przemystowej - ,kto, w celu
wprowadzenia do obrotu, oznacza towary podrobionym znakiem towarowym, w tym podrobionym
znakiem towarowym Unii Europejskiej, zarejestrowanym znakiem towarowym lub znakiem
towarowym Unii Europejskiej, ktorego nie ma prawa uzywac lub dokonuje obrotu towarami
oznaczonymi takimi znakami, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia
wolnosci do lat 2.” W tym miejscu, warto rowniez przytoczy¢ art. 115 ustawy o prawie autorskim -
»kto przywtaszcza sobie autorstwo albo wprowadza w btad co do autorstwa catosci lub czesci
cudzego utworu albo artystycznego wykonania, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo
pozbawienia wolnosci do lat 3. Tej samej karze podlega, kto rozpowszechnia bez podania nazwiska
lub pseudonimu twoércy cudzy utwor w wersji oryginalnej albo w postaci opracowania, artystyczne
wykonanie, albo publicznie znieksztatca taki utwdr, artystyczne wykonanie, fonogram, wideogram
lub nadanie.” Sytuacja robi sie jeszcze bardziej skomplikowana, gdy w liscie dziecko zazyczy sobie
np. ptyte muzyczna albo gre komputerowa. Wtedy mamy bowiem do czynienia z jawnym piractwem,
ktore, w przypadku produkcji komputerowych, jest Scigane osobnymi przepisami m.in. art. 278 § 2 -
,kto bez zgody osoby uprawnionej uzyskuje cudzy program komputerowy w celu osiggniecia korzysci
majatkowej podlega karze pozbawienia wolnosci od 3 miesiecy do 5 lat”. Przepis wskazuje, ze
uzyskanie programu komputerowego nie musi sie wiazaé¢ z fizycznym zaborem nos$nika, moze
polega¢ na sporzadzeniu kopii tego programu i wykorzystywaniu przez inng osobe. Historie
nielegalnej dystrybucji multimedidow opisywatem tutaj ->
https://www.legalnakultura.pl/pl/prawo-w-kulturze/prawo-w-praktyce/news/2839,0d-romantycznych-



https://slupca.itlu.pl/2970-2/
https://www.legalnakultura.pl/pl/prawo-w-kulturze/prawo-w-praktyce/news/2839,od-romantycznych-aktywistow-do-miedzynarodowych-przestepcow

aktywistow-do-miedzynarodowych-przestepcow, takze zainteresowanych bardziej szczegétowym
zglebieniem tematu, odsylam tamze. Warto jednak wspomnie¢, iz korzystajac z legalnych zrédet
kultury (baze takich zr6det mozna znalez¢ np. pod tym linkiem ->
https://www.legalnakultura.pl/pl/legalne-zrodla) wspieramy tworcéw i artystow oraz przyczyniamy
sie do rozwoju tej niezwykle waznej strefy naszego spotecznego zycia.

A czy zastanawialicie sie kiedy$ skad Sw. Mikotaj zna nasze adresy? Albo skad wie, kto by}
grzeczny? Z prawniczego punktu widzenia, wyglada to na naruszenie przepiséw RODO. I to wlasnie
tu na chwile sie zatrzymam, gdyz nie bede wchodzit w prawne aspekty stalkingu. W kontekscie
ochrony danych osobowych warto sie przyjrzec¢ juz bardziej przyziemnej kwestii wysytania kartek
Swiatecznych. Powszechna praktyka w przedswigtecznym okresie, jest wysytanie przez rézne firmy
zyczen lub prezentow do swoich klientow. Adresy odbiorcéw znajduja sie w bazach przedsiebiorstw
ze zgota innych powodow niz cheé otrzymania kartki raz do roku. Powstaje pytanie - czy to jest w
ogole zgodne z obecnie obowiazujacymi przepisami? RODO wprowadzilo szes¢ podstaw
przetwarzania danych osobowych. Obok najbardziej znanej, jaka jest zgoda wtasciciela danych,
ustawodawca wprowadzil rowniez enigmatyczna kategorie ,uzasadniony interes administratora” -
czyli firmy, ktora decyduje sie na taka forme kontaktu. Interesem jest w tym wypadku cheé
wspollnego swietowania i dzielenia sie atmosfera swiat. Wymienienie sie zZyczeniami czy prezentami
jest akceptowanym, a nawet oczekiwanym dziataniem - takze w kontaktach biznesowych. Sprawa
wyglada troche inaczej, gdy wezmiemy pod uwage forme sktadania zyczen. W sytuacji, w ktorej
firma chciataby wystaé¢ swiatecznego maila, wtedy musi liczy¢ sie z obowiazkiem posiadana zgody
odbiorcy - zgodnie z ustawa o swiadczeniu ustug droga elektroniczna. Nie jest to jednak w 100%
jasne, gdyz przepisy mowia o ,informacji handlowej”, lecz czes¢ komentatoréw wskazuje, iz
budowanie relacji biznesowych poprzez wysylanie wlasnie zyczen moze byé zinterpretowane jako
forma marketingu. Z uwagi na ryzyko uznania, Zze na gruncie przepiséw USUDE wysytka e-maila z
zyczeniami wymaga uzyskania zgody, takie maile do klientow detalicznych (konsumentéw) z
ostroznosci lepiej wysyta¢ jednak wytacznie do oséb, ktérych dane znajduja sie w naszej ,bazie
marketingowej” (tj. konsumentdw, ktérzy wyrazili zgode na otrzymywanie informacji handlowej).
Ciekawym aspektem sa rowniez opakowania prezentow, ktore w dzisiejszych czasach sa niezwykle
waznym elementem calego Swigtecznego procesu. Coraz czesciej mozna spotkac sie z specjalnymi
punktami, ktore oferuja indywidualne i tworcze opakowanie upominkéw. Czy zatem sam sposob
pakowania (sposéb wyrazenia) moze by¢ uznany za utwor i podlegac¢ ochronie? Jak sie okazuje,
moze. Wystarczy, zeby spetnial podstawowe wymogi z ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych - musi byé tworczy i posiada¢ indywidualny charakter. Pisze o tym dlatego, iz niewiele
0s6b wie o tym, ze powszechnie uzywany wizerunek Sw. Mikotaja jako brzuchatego brodacza w
czerwonym wdzianku, zostat stworzony dopiero w 1931 r. na potrzeby kampanii reklamowej Coca-
Coli. Oznacza to, ze prawa do wizerunku tej powszechnie znanej postaci naleza wtasnie do tej
korporacji i umieszczajac go na torebkach prezentowych, teoretycznie narazamy sie na
odpowiedzialnos¢ karna i cywilna. Teoretycznie, bo jak méwi Iwona Jacaszek - dyrektor korporacyjny
Coca-Cola HBC Polska ,wizerunek sw. Mikotaja jest dobrem publicznym. To, Ze powszechnie uzywa
sie obrazu Mikotaja inspirowanego tym wypromowanym przez Coca-Cole, bardzo nas cieszy. Ten
wizerunek sie spodobat, a my nie uzurpujemy sobie prawa do niego. Jeszcze raz wiec podkresle, ze
nie pobieramy zadnych optat z tytutu jego wykorzystania”. Wiadomo, ze korporacjom nie nalezy pod
zadnym pozorem ufaé, ale rzeczywiscie jeszcze nie styszatem o przypadku dochodzenia roszczen do
wizerunku Sw. Mikotaja.
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